
「なぜメディアの取材が殺到したのか!?」２回のプレスリリースを検証してビックリした真実�

平成27年年度度  年年末最後の勉強会�
来年年に向けたPR宣伝の極意�

平成27年年度度  年年末最後の勉強会 　来年年に向けたPR宣伝の極意「新聞&テレビ  メディア戦略略セミナー」�

毎⽉月の広告費でPR効果でてますか??�
２回のプレスリリースで取材殺到に!!�
成功体験に基くノウハウを紹介します。�

実体験！たった3万円で私ができた�
新聞やテレビに出るメディア戦略略！�
去年年の今頃、新聞やテレビに出るための⽅方法を探していました。�
どこにいっても誰も知らないんです。教えてくれないんです。�
なぜなら、その⽅方法を本気で調べた⼈人も検証した⼈人もいない。�
だからチャレンジしました！そして仮説と検証が実りました！�
朝⽇日新聞の朝刊や、ほぼ全ての⺠民放キー局やNHKから取材され、�
⽣生放送で官房⻑⾧長官を驚かせた!?メディアの取材が殺到する⽇日々！�
２回のプレスリリースで取材殺到したノウハウを紹介します。�

こんな悩みを持つ経営者、�
役員、販促、広報の担当の⽅方にオススメ。�

�
□  予算が限られている中でPRや宣伝どうしよう�
□  広報担当やPRの⼈人材がいないから困っている�
□  どんなシステムを使ったらいいか悩んでる�

［
   　

］
�講師紹介 　株式会社ライシーアムジャパン 　代表取締役 　川岡智之�

18歳  世界最⼤大⼿手Appleで働き始め⽇日本⼀一の店舗を担当�
19歳  世界最⼤大⼿手Symantecで働き始めトップセールスへ�
20歳  世界最⼤大⼿手Microsoftと上記2社兼任、個⼈人事業主へ�
21歳  ⼤大企業の⽇日本全国のイベント運営をお⼿手伝いする�
22歳  起業  株式会社ライシーアムジャパンを設⽴立立する�
23歳  ⽇日本中のリテールを回り海外ブランド商材を売り捲る�
24歳  ⾃自社事業として浅草駅前にビル1棟の店舗オープン�
25歳  クライアントだった⾹香港メーカーの役員に就任する�
26歳  インバウンドビジネスの新しいスタートアップに着⼿手�
 　成蹊⼤大学  法学部  卒業 　平成元年年⽣生まれ 　神奈奈川県出⾝身  �
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12⽉月29⽇日(⽕火)11:00~∼14:00�
※詳しい概要は裏裏⾯面をご確認ください。�

⻄西新橋K-‐‑‒1ビル5Fセミナールーム�
定員：80名まで(先着順、定員に達した場合はキャンセル待ちとなります。)�

⽇日程�

会場�

お申し込み・お問合せ� 株式会社エグゼクティブコンシェルジュ24�

会場）東京都港区⻄西新橋2-‐‑‒19-‐‑‒4�
※新橋駅、内幸町駅、⻁虎ノ⾨門駅、神⾕谷町駅から
徒歩5分。⻁虎ノ⾨門ヒルズの⽬目の前になります。�

神⾕谷町駅�

⻁虎ノ⾨門駅� 内幸町駅�

新橋駅�

汐留留駅�

⻁虎ノ⾨門�
ヒルズ�

⻄西新橋�
K-‐‑‒1ビル�

住所／東京都江東区東陽3-‐‑‒27-‐‑‒17  ⻑⾧長⾕谷川ビル5F�
TEL／050-‐‑‒7128-‐‑‒1281 　FAX／050-‐‑‒5578-‐‑‒2567 　担当／吉成まで�



平成27年年度度  年年末最後の勉強会  来年年に向けたPR宣伝の極意「新聞&テレビ  メディア戦略略セミナー」�
�
講演概要／第⼀一部 　(30分) 　「うさぎの魅⼒力力を伝えたかった」「新聞に載れないわけないという挑戦」�
 　 　 　 　 　第⼆二部 　(30分) 　答え「ネタデータ」担当者情報蓄積(プレスリリース/メディア対応  等)�
 　 　 　 　 　第三部 　(30分) 　答え「ネット時代」少額拡散PR戦略略(広報システム/メディア導線  等)�
 　 　 　 　 　質疑応答 　(30分) 　事前要望回答、新規質疑応答  ※個別的なコンサルは致しません。�
 　 　 　 　 　懇親会 　(60分) 　重要「ここでしか⾔言えないこと」を話します。(最後まで居た⽅方の特典)�
�
講師紹介／株式会社ライシーアムジャパン  代表取締役  川岡智之（http://www.lyceum.co.jp）�
 　 　 　 　 　うさぎさんと遊べるテーマパーク  Bunnyʼ’s  Theme  Park  WithBunny浅草店  運営会社�
 　 　 　 　 　うさぎって特殊動物って知ってました？皆さん知らないんです。ニッチにチャンスあり！�
 　 　 　 　 　今までやってきたことが「売れない・できない・やらない」を変えることでした！！�
�
受講料料⾦金金／事前振込5,000円・当⽇日払い10,000円（オプション▶︎後⽇日打ち合わせ  ＋10,000円）�
申込⽅方法／下記申込み記⼊入欄に必要事項をご記⼊入の上、下記FAX宛に申し込んでください。  �
キャンセル／準備の都合上、参加申込み後のキャンセルは12⽉月25⽇日(⾦金金)までにご連絡下さい。�
 　 　 　 　 　 　※開催⽇日前⽇日以降降にキャンセルされる場合は、キャンセル料料を全額いただきます。  �
�
お問合せ／株式会社エグゼクティブコンシェルジュ24�
 　 　 　 　 　東京都江東区東陽3-‐‑‒27-‐‑‒17  ⻑⾧長⾕谷川ビル5F�
 　 　 　 　 　TEL：050-‐‑‒7128-‐‑‒1281 　FAX／050-‐‑‒5578-‐‑‒2567 　担当／吉成まで�
会社名 　�

TEL 　�

Mail 　�

役職・部署 　�

業種・商材 　�

聞きたいこと要望等 　�

⽒氏名 　�

参加⼈人数 　�

※頂戴する内容に関しては、次回セミナーの案内等に利利⽤用させて頂くことがありますのでご了了承ください。 　�

1.なぜ愛されるのか　	

　ー とびっきりの好き（好きが共感を生む、なぜウサギなのかというこだわり、マイナスをプラスに）	

　ー 価値観の定義(イタリアのブランド美術館から学ぶ、教えること考えさせることの価値)	
  
　ー 新しいことへの挑戦（社会や業界の問題を解決する使命感、他では生み出せないサービスと質）	

　ー 価格による顧客戦略（誰でも特別な体験ができるわけではないこと、情報の発信価値を高める）	


　ー 外国人の採用や友人からの支援（ワーキングホリデー採用、訪日観光客が友人や支援者となり発信してくれる）	

　ー 人間として本心から人を頼り、感謝するから、予想していないことがおきる（友人や世界中からのサプライズ支援）	

	


2.立ち上げのきっかけ	

　ー 売れない・できない・やらないを変えてきた（失敗し続けた世界トップブランドの日本進出成功をてがける）	


　ー 出会いと恩返し（家族ウサギとの出会い、新しい価値観との出会い、支えてくれた人の出会い、それぞれへの恩返し）	

　ー 絶対の自信と膨大な否定や中傷（否定されるほど根拠がなかった、どんどん人が離れていく）	

　ー 信用と期待に報い、大きなリスクをとる（駅前ビル1棟を借りれる企業を成していなかった、初めてのリバースメンターを体験し偉人と出会う）	


	

3.来店客層について	

　ー なぜ圧倒的に多いのはオーストラリアと北欧なのか（法的に飼育規制されている、本来は野生のもの、飼育できないほど忙しくて若者は貧しい

現代）	

　ー 外国人比率がなぜ9割なのか（浅草の動向、日本人の消費動向と会話力、WEBサイトの問題）	


　ー なぜ日本人はこないのか（悪意ある書き込みによる風評被害、店頭での誹謗中傷や過激行為）	

　ー 圧倒的に来ていた過去の日本人数万人分の顧客情報を分析しヒアリングすると面白かった（都市化が進みITによって多忙な人が増え都市部で
飼育するゆとりすら無くす人が増えている、一方で仕事での疲れやストレスや鬱から動物に癒しを求めている）	


　ー 世界50ヶ国以上や日本中からたくさん来ても来ない地域もある（知らない国名からも来るのに沖縄やロシアはまったくこない）	

	


4.うさぎの魅力とは？	

　ー 誰もが知らない「唯一の特殊動物であること」（獣医師法にも実は載ってない）	

　ー 180度違う皆の常識（飼育方法や価値感、触りごごちやビジュアルまで）	


　ー 世界には100種類を超えるウサギ（ウサギに見えないウサギや不思議なウサギがいる）	

　ー なぜ他の動物ではないのか（好きを仕事にする、優位性を活用し命に責任をもつ）	


	

5.オープン当初から、訪日外国人観光客の来店を見込んでいたのかどうか	

　ー まったく想定せず、注力していなかった（ほとんどは日本人顧客で、差別化されてもいなかった）	


　ー 転機が訪れ分析から実行に全注力する（誰が喜んでくれているかを大切にした、観光庁や観光イベントでの取得データを徹底的に分析し反映
した）	


　ー カフェからテーマパークへ（対照的に日本人顧客のほとんどを失う、大きな価値観の違いを見つけ、自らも反省する）	

	

6.日本人と外国人のお客様の反応の違い	


　ー 国や人種によって面白いくらい発言が一緒（日本、中国、シンガポール、オーストラリア、カナダ、ドイツ、イギリス、アメリカなどそれぞれで違う
発言）	


　ー 国によって違わないのは人間性（価値観や教養などはお客様の人生経験で分類される）	

　ー 特に日本人は面白かった（日本人にも大きく３種類がいる）	


　ー スペイン人とインド人は面白い（だいたいが、スペイン人は食べれるのか、インド人は水をあげてはいけないと言う）	

ー 本土の中国人の受け入れは大変※香港や上海など元外国量領を除く（文句も言わないしメニューにないサービスも求め多めに金額を払い優良
顧客だが、中国語しか話せず意思疎通は大変でトイレは利用できないほど汚れる）	


	

7.情報発信の方法について	


　ー 1年以上は1円もかけず何もしなかった（外向きには何もせず内向きなSNSだけ、立地でのラッキーが多かった）	

　ー SNSの活用方法を変えた（お客様にとっての価値と自分たちのもつ価値を明確にし安売りや間違いを改め情報の使い方を変えた）	

　ー ラッキーではなく百発百中を目指した（広報のために最高の仲間を見つけ、その人に投資し、二人三脚で毎日リリースをブラシュアップしていっ

た）	

　ー 未だにお金で買う広告はうっていない（未知なるプラスの可能性があるが、作られた情報に価値は生むのは難しく成功する場合はキャッチコ

ピーやブランディングに大きく依存するから導けるチャンスまで耐える） �

六六本⽊木で美容室に⾏行行く1時間の待ち時間、とっさに地図アプリをひらいて�
「うさぎ」と検索索してみると近くにうさぎ専⾨門店があることを知りました。�
お店に⾏行行くと店内は真っ⽩白でうさぎさんは綺麗麗で、とても懐っこい！�
驚いてしまい、美容室の帰りにまた⾏行行き、家族となる最愛のうさぎを迎え、�
そこから2年年お店さんにはたくさんの出会いと素敵な時間を頂きました。�
2年年の間に3匹のうさぎを家族に迎え、100万円以上は使いました。�
お店のオーナーやスタッフさんと旅⾏行行にも⾏行行き、イベントも⾏行行ったり、�
お店さんのために3ヶ⽉月以上も無償でチラシ配りをしていたほどでした。�
そんな時、お店のオーナーさんから「コンサルをお願いできないか」、�
「ペットショップという販売だけのスキームからの脱却」を依頼され、�
⾃自らの全額投資でお店をもち挑戦して還元するという約束をしたのが�
このストーリーの始まりでした。後に、契約を解消し今に⾄至ります。�

お店を出す⾃自信に「  何で、うさぎ？」で挑戦したのかとよく聞かれます。�
絶対の⾃自信がありました。周りの⼈人にうさぎの話をすると驚かれるからです。�
「うさぎのこと知ってますか？」と聞くと、ほとんどの⽅方が知りません。�
⼩小学校の時のイメージと迷信、噂から「ホンモノを知る、発⾒見見する魅⼒力力」を�
私は伝えられると確信し、それを体験し教えるコンテンツを作りました。�

�
「魅⼒力力を伝えたい」創業から5年年⽬目、�

�
 　�

浅草駅前のビル１棟5階建て6フロアで動物コンテンツのお店を作りました。�
うさぎさんと遊べるテーマパーク(Bunnyʼ’s  ThemePark)  WithBunny浅草店�

世界中や⽇日本中から年年間  約3,000万⼈人もの観光客が訪れる浅草で、�
広告費を⼀一切切かけず初年年度度は全体の0.1％にあたる3万⼈人が来館されました。�
観光地には⼈人は来るけど、ほとんどお⾦金金が使われないのはモッタイナイ。�

イタリアに⾏行行った際の体験から、それを変えるビジネススキームを作りました。�
モノが売れない時代の中で、今は体験型でモノやサービスを売る時代です。�
ある1つの動物で沢⼭山の種類や⾊色、可愛さの違う動物を⼀一度度に⾒見見れる専⾨門性、�
好きなコを選んで⼀一緒に遊べる体験は、先進国ではペットが亡くなる事�
（ペットロス）による⾟辛さを経験した⼈人がとても多く、飼うことには慎重で�
ありながら仕事での疲れ等が癒されるため、皆でお店にいる沢⼭山の動物を�
可愛がるペットシェアというビジネスが今まさに社会に増えていっています。�

 　▼取材実績�
【新聞】朝⽇日新聞  朝刊2015.10.22  ⽊木�
 　 　 　 　旬刊  旅⾏行行新聞2015.11.11  ⽔水�
【WEB】読売新聞  ヨミウリオンライン”深読み”�
 　 　 　 　  朝⽇日新聞デジタル  2015.10.22  ⽊木�
 　 　 　 　  Yahooニュース  TOP/経済/雑誌/ビューティー�
 　 　 　 　  その他(共同通信社/財経新聞ニュース/グノシー�
 　 　 　 　  /OVOニュース/マピオンニュース/BIGLOBE�
 　 　 　 　  /ワールドペットニュース/グローバルデイリー�
 　 　 　 　  /Yomerumo/通訳案内⼠士/万国反応記/�
 　 　 　 　  /Infoseek/livedoor/so-‐‑‒net/excite 　等々�
【SNS】⽇日本旅遊活動/EnticeFT事例例�

【TV】NHK 　 　 　特番2番組で放送予定(年年内/年年明)  �
 　 　 　  ⽇日本テレビ「ヒルナンデス！」「シューイチ！」�
 　 　 　 　 　 　 　 　  「ズームイン!!サタデー」�
 　 　   　テレビ朝⽇日「お願い！ランキング」�
 　 　 　 　 　 　 　 　  「ニュース  スーパー  Jチャンネル」�
 　 　 　  TBS 　 　 　「ニュース  Nスタ」「ひるおび！」�
 　 　 　  フジテレビ「直撃LIVE  グッディ！」�
 　 　 　  MXアニメ  「ご注⽂文はうさぎですか？」公式HP�
【雑誌】講談社  ⼥女女性誌「With」/うさぎ業界専⾨門誌/�
 　 　 　 　KADOKAWA  ⽣生活誌「レタスクラブ」/�
 　 　 　 　TimeOut  インバウンド誌「Time  Out  Tokyo」�
 　 　 　 　/ひらがなタイムズ  バイリンガル誌「No,350」�

予算額があまりなくても、�
担当の⼈人材がいなくても、�
経験やスキルがなくても、�
成功体験のノウハウがあればできます。�


