
家康公がニューヨークで名古屋の武将文化をＰＲ！

■家康公の最新位置情報 ＦＢ・・・・ https://www.facebook.com/10samurai.nagoya/
ＨＰ・・・・・ http://10samurai.com/

名古屋おもてなし武将隊事務局

【お問合せ】 名古屋おもてなし武将隊事務局東京チーム （担当：堂原 dohara@sanko-sha.co.jp ）
■住所：東京都港区西新橋1-16-13 第一東洋海事ビル3階（株式会社三晃社）

徳川家康

10/25（火） Ｐａｔｈ Ｉｎｔｅｒａｃｔｉｖｅ（現地ＳＮＳ会社）
⇒将軍自ら、ソーシャルメディア研修受講

10/28(金)  名門コロンビア大学（剣道・なぎなたクラブ）
⇒学生へ武士道、リーダー論など伝授

10/29(土） 日本クラブ 山田彊一氏個展
⇒「日本の妖怪」についてトーク

10/30(日) JAPAN SOCIETY「おばけ・ファミリー・デー」
⇒子どもたちへ「恐れから学ぶこと」

10/31(月) 本場ハロウィンパレード参加

ＮＹよりＳＮＳで随時発信

名古屋の隠された魅力を発信！
家康公がサムライの真髄『武士道』を伝えにＮＹへ。

サムライの聖地として知られる名古屋は、日本で３番目に大きい都市。
にもかかわらず、名古屋市が6月に実施した主要都市の魅力度ランキングでは最下位になり、全国ニュースに
多数取り上げられました。

そこで立ち上がったのが、「名古屋おもてなし武将隊」の将軍・徳川家康公です。
名古屋は“サムライ文化”という大きな武器があるにも関わらず、魅力度最下位。サムライ文化を真に求める人は、
日本人ではなくむしろ外国人なのではと考え、これに興味を示す欧米諸国、その中でも世界の一大情報発信都市
ニューヨークを訪問。特に彼らは日本の精神文化を求めることから、真髄である「武士道」をメインに発信、都市の観
光魅力を声を大にして伝えます。

現在、国が地域活性事業を推し進めているなか、「名古屋おもてなし武将隊事務局」は 経済産業省 中小企業庁の
事業「ふるさとグローバルプロデューサー育成支援事業」を手がけています。これは、地域の魅力を世界に発信でき
る人材を育成する事業です。今回、アメリカには武将隊とともに、このふるさとグローバルプロデューサーの候補生
（４名）が同行します。地域の海外発信に欠かせないウエブサイトやソーシャルメディアを活用し、ニューヨーカーに
武士道を説く様子など発信し、名古屋の地域文化や魅力をＰＲします。

また、外国人が求めるものとして、中部地区で伝統技術を持つ本家本元の先生たちから教えを受けられるVIP体験
ツアーの制作を予定。日本の伝統産業の活用を模索します。
この大きな挑戦を拡散させるべく、取材いただきますようお願いいたします。

伝統産業の危機を救え！地域創生一大プロジェクト

■日時 ：2016年10月25日（火）～31日（月）
■場所 ：ニューヨーク
■実施 ：武将隊の家康公がニューヨークにて、サムライの真髄を

教える武将講座を実施し、名古屋文化をＰＲします。

ニューヨーカーの求める歴史、精神性など

『天下泰平のつくり方』
『将軍流リーダー論』 など

■スケジュール：（一部）

https://www.facebook.com/omotenashi.bushotai/
http://www.10samurai.com/
http://www.10samurai.com/


伝統を強く求めるターゲット＝外国人に対し、地域を発信。

伝統産業や地域を救う。

■目的 ：武将隊とウエブ・SNSを活用し、名古屋の海外知名度を上げること
■売り込むもの：名古屋の武将文化
■期間 ：2016年10月～2017年1月
■場所 ：東京、名古屋、ニューヨーク
■実施 ：①英語HP作成、SNSでの海外発信

②ニューヨークでのＰＲ
③伝統産業VIPツアー（作成中）

■ターゲット ：アメリカ（ニューヨークなど、高所得者層がメイン）

ふるさとグローバルプロデューサー育成支援事業

武将文化の海外発信 全体像

【展望（全体像）】

サムライの聖地・名古屋

外国人へのメリット（コンセプト）

日本の縮図・原点に触れる
本物に出会える 武士道がわかる

観光 知識
モノ

・本物体験・ツアー
・寺、神社
・史跡 など

・衣 （伝統産業・・）
・食 （なごやめし,醸造文化・・）
・住
・工業メーカー

・武士道
・サムライ精神
・禅
・日本人・・・

名古屋 商品化

武将隊＝広告塔

日本の本質がわかる！

サムライの聖地 VIP体験プログラム（海外VIP向け 高額商品）

■「武将のふるさと」である名古屋や中部地区の強みのひとつは、
古武術の師範・刀匠・茶道家など、本家や家元の先生たちがたくさんいること。
この人たちから直々に教わる、超ＶＩＰ体験プログラムを作成中。
まずは、中部エリアの武将のふるさとのイメージ発信をします。

■「日本人はどうして震災のときも冷静か？」など、
日本の本質や武士道がよくわかる講義をします。

一流の先生も、流派の継承に実は苦労していた！
何としても継承させたいし、売り込みたい！！

①全体を世界発信
英語HPやＳＮＳでの海外発信

③本物体験
を売る

伝統産業 VIPツアー

②武士道を
知識層に発信
ニューヨークＰＲ

※作成中

【わかったこと】



【補足資料】

【事業主】ジェイアール東日本企画が実施

【概 要 】地域の魅力を世界に伝える150～200名のプロデューサーを育成する事業。
全国の地域活性事業を受け持つ機関が研修生を受け入れて育てる。
地域の資源や産品のブランド化や、地域へのインバウンド観光促進を
実施しながら学ぶ。

①中小企業庁補助事業

『ふるさとグローバルプロデューサー育成支援事業』とは？

・海外の情報や販路
・ブランドのつくり方
・地域の巻き込み力

地域の世界発信に必要なもの

『名古屋おもてなし武将隊』は、2009年に武将の聖地・名古屋をＰＲするため結成された
武将集団。織田信長、徳川家康はじめ名古屋ゆかりの有名武将6人と陣笠隊4人で構成。
400年前から蘇ったため、知識もふるまいも戦国武将本人そのもの。
2010年の経済効果２７億、全国に50以上の武将隊を誕生させるきっかけとなり、海外遠征
多数、全国ＣＤデビューなども果たす。別名、イケメン武将隊。

②『名古屋おもてなし武将隊』とは？


