
電通グループのファッション業界専門広告会社 ㈱ザ・ゴールが、
独自に実施した世帯年収2000万円以上かつ金融資産5,000万
円以上の富裕層調査「RICH-COMPASS」をもとに、クライアン
トの課題解決を支援するサービスを開始します。
その調査からのファインディングスの一部をご紹介します。リッチ層の実態とは？

リッチ層の意識・行動を
4つの指標で分析！
ライフスタイル・資産運用・ファッション・消費意識の視点から
リッチ層の実態を明らかにした。 ShoppingMoney
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1.資産運用
金融投資（株式・債権・ FX ）を行っている富裕層は38.0%、
今後積極的に投資を考える銘柄は国内株式で38.2％。
金融投資で得た利益が現在の資産形成に大きく影響してい
る。
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2.ライフスタイル
富裕層は自分のよりどころを“お金”と考える人が 78.2%で、
一般層の32.5％と比較するとお金に対する依存心が非常に
強い。
1 か月で趣味に費やす金額が20万円以上の人が14％を占
める。
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3.ファッション
ファッションとは自己表現であり、自分をより魅力的に演出
するもの
ファッションアイテムへの投資を惜しまない
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4.消費意識 値段が高くても
品質の良いものを買う
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百貨店外商の利用率は 35.8 ％
富裕層は価格よりも品質重視で購入する人が 66％を占め、
衝動買いはせず、無駄なモノにはお金を使わない
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ライフスタイル 消費行動ファッション

パワーリッチ層（全体の18％）は、ブランド・ファッション志向
が非常に高くラグジュアリーブランドとの親和性が非常に高
いことが分かりました。パワーリッチは4指標すべての感度が
高く、自分の人生そのものを豊かにする自己プロデュース力
に優れたひとたちです。 バック
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パワーリッチ(108ss) リッチ全体(600ss)＜１回の買い物の上限金額＞

高価格帯・高級ブランドの購入頻度が半年に1回以上

パワーリッチ層（全体の18％）が１回の買い物に掛ける上限
金額は、他のリッチ層よりも遥かに高く、シーズン毎にアイテム
を購入している。
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見栄っ張リッチ

ワイルドリッチ

守リッチ隠れリッチ

アクティブリッチ
22％

24％
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9％パワーリッチ
18％

パワーリッチ 守リッチ ワイルドリッチ 見栄っ張リッチ アクティブリッチ 隠れリッチ

パワーリッチ

日本全国の世帯金融資産5,000万円以上
かつ世帯収入2,000万円以上の20～60代の男女
600人

2016年3月22日～25日

■調査機関 企画／株式会社ザ・ゴール
実査／楽天リサーチ株式会社

インターネット調査
日本における準富裕層の意識・消費行動実態を探る■調査目的

■調査手法
■調査時期
■調査対象

■有効回答数
〒104-0061 
東京都中央区銀座6-8-7
交詢ビルディング 6 階

【準富裕世帯を対象にした
「ライフスタイル意識・消費行動調査」の概要】

リッチ層のタイプは様 ！々

パワーリッチは
ファッション高感度層！

パワーリッチは消費意欲旺盛！

詳しくは、ザ・ゴールまでお問い合わせください。

N=600
男女合算値

4指標から抽出した15因子を用いて分析したところ6つのクラスターが成立しました。
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