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Google Discoverに掲載され、
急激なアクセスが集まる状態

アクセスが10倍にもなる事例が多数

Google砲とは…

Google砲についてはこちらをご覧ください

https://youtu.be/vcusY38bKc4

https://youtu.be/vcusY38bKc4


ニュースリリースの役割と効果の変化



×「発信する」だけの自己満足リリース
○「記者の目に留まる」リリース

新商品

新サービス
イベント

企業動向

テレビ

WEB

雑誌

新聞

プレスリリース

企業・団体

メディアにお知らせ ⇒ 世間に広がる

メディアを拡声器とする手段

ニュースリリースとは

ほか配信サービス各社



“60代において、インターネット利用の行為者率が増加（45.6％→59.0％、
新聞閲読の行為者率が減少した（59.9％→52.8％）ことにより、

平成24年の調査開始から初めて前者が後者を上回った。”

背景① メディア行動が変化

引用：総務省 平成30年度情報通信メディアの利用時間と情報行動に関する調査報告書



プレスリリース配信サービスの
サイト上に掲載

リリース原文が各新聞社、
ポータルサイトの提携メディアにも掲載

背景② リリースは直接見られるように



背景③ 情報収集はSNSから

※「SNSの動向整理」（消費者庁）（平成28年：三菱UFJリサーチ＆コンサルティング調べ）を元に作成。



（旧）情報拡散のパターン

情報発信手段
プレスリリース配信

情報拡散者
マスメディア

情報到達者
メディア読者



（現）情報拡散のパターン

情報発信手段
ニュースリリース配信

SNS投稿

情報拡散者
マスメディア

インフルエンサー

情報到達者
メディア読者
SNSユーザー





メディア受けからSNS受けするリリースへ

メディア受けリリース

時事性、歴史性、専門性

社会性、公共性、地域性

希少性、意外性、新規性

SNS受けリリース

画像インパクト、サムネイル

インパクト、意外性

バズワード、読みやすさ



ニュースが読まれる7つのポイント



①ニュースは前半にキーワードをいれる

✔ニュースタイトル＝最も大きな文字サイズで表示

✔表示される文字数 PC：全角27文字程度、スマホ：全角40文字程度

検索結果の画面を想定したタイトルづくりが重要！



②冒頭文はニュース内容を読み手に伝える情報を

✔冒頭文は検索結果一覧でニュースタイトルの下に表示

✔冒頭文＝クリック率を大きく左右

✔ Google検索の場合 PC：全角90文字程度 スマホ：全角60文字程度
（NEWSCASTでは別途冒頭文を設定可能）

「だれが・いつ・どこで・なにを・なぜ・どのように」(5W1H)を
簡潔にまとめることが重要



③全体の文章構成は「頭括型」「双括型」を意識する

✔WEBメディアの特徴

・すぐにほかのサイトに移れる

・WEBページの上から下へ読む

・文章の総量(何ページあるか)がわかりにくい

読み初めでニュースの結論が分かるように作成する



④内容のまとまりごとに、見出しをつけ段落を分ける

読み手は求めている情報が見つけやすくなり、
ニュースを読んでもらえる可能性が高まる



補足 検索エンジンではページの構造を見出しから読み取る

✔Googleではページの構造を見出しから読み取る

✔項目ごとにまとめられたページは適切な検索結果にあがってきやすい
（NEWSCASTではH2～H4を意識したページ作成が可能）



⑤同じ語尾を繰り返さない
✔文章の語尾は「です・ます」の敬体で統一。
✔同じ語尾が連続しないように。

その他の書き方ポイント

⑥改行を効果的に使う
✔WEBメディアは文字が詰まっていると、非常に読みにくい。
✔文章の意味の切れ目や強調したい部分で改行を多めに。
※改行位置には注意

⑦漢字のひらく・とじるを統一する
✔漢字表記が多い文章は読みづらい。
✔ひらいている箇所・とじている箇所が混在しないように。



まとめ ニュースが読まれる７つのポイント

これらを意識したニュースページの作成で
ダイレクトに読まれるリリースづくりを徹底しましょう！



「NEWSCAST」について



掲載率No1のプレスリリース配信サービス
アットプレスから生まれたニュース配信サービス

広報と広告の垣根を超えた配信プラットフォーム

リリース配信の片手間で
3大SNSへ広告を出稿

広告ターゲットは
AIが自動選定してくれるので
知識のない初心者でも安心



Twitterプロモーションの例



※エンゲージメント＝いいね数＋リツイート数

Twitterエンゲージメント数は業界NO.１



NEWSCASTの機能



簡単操作でニュース作成

挿入したい情報をドラッグ＆ドロップで簡単作成
細かい設定で“作り込んだ”ニュースページにも

・「見出し」「テキスト」など挿入したい要素をドラッグ＆ドロップで簡単作成

・InstagramなどのSNS投稿や地図なども埋め込め、表現力の高いニュースが作成可能



ページサンプル①

Instagram・Twitterの埋め込みボタン機能



ページサンプル②

地図表示



豊富・優秀な配信先メディアリスト

ニュース配信の重要要素の1つ「配信先選定」
リリース内容に合わせて10,000超のリストから選定できる

・記事になりやすさNo.1の配信サービス「アットプレス」と同じメディアリストが使用可能

・カテゴリ/年齢/地域などの条件を選んで、表示されるメディアから送りたいメディアを選べる



ベースリスト 例



３大SNSへのオートプロモート機能

ニュース作成の片手間でSNSへアプローチ
広報＆広告活動が一括で実施できる“情報拡散特化型”の主軸

・オートプロモートで3大SNS（ Twitter・Facebook・Instagram ）へ自動で広告を
出稿
・広告出稿のターゲティングはAIが自動で実行。広報初心者でも安心して活用できる



PRサポート機能

・日付をはじめ、曜日/時間などSNSでのトレンド
がひと目でわかる

・盛り上がるタイミングがわかるので、困りがち
な「配信タイミング」
の参考にも

・全プランに無料で付随



PRサポート機能

配信したニュースがどれくらい見られたか
メール開封率などを数値で確認

・メール開封率がわかるので、タイトルの
最適化などPDCAを回せる

・ニュースページのPV数や閲覧ディバイ
ス/OS/ブラウザなどを
細かく確認ができる

・全プランに無料で付随



PRサポート機能

自由に設定可能なキーワードで
WEB上の露出調査ができる

・社名やサービス名などのキーワー
ドでWEBに掲載された実績を調査

・掲載されたサイトの「広告換算値
」もあわせて確認できるので、
“掲載の価値“がわかる

・プランに応じて、クリッピング上
限数が異なる



料金プラン

BASIC PRO

料金
年間契約 50,000円/月
半年契約 60,000円/月
単月契約 70,000円/月

年間契約 70,000円/月
半年契約 80,000円/月
単月契約 90,000円/月

ニュースの作成 無制限 無制限

マルチブランド 2ブランドまで 5ブランドまで

ニュースリリース配信 3回/月 無制限

選定可能メディア 最大300メディアまで 最大400メディアまで

クリッピング件数 5件 20件

アクセス解析機能 ○ ○

トレンド調査機能 ○ ○



参考 ニュースとニュースリリースの違い

ニュース

「○○○の記事を公開しました」
「○○○にならない5つの手法」等、

ブログ形式の情報

発売開始、開催など、
ニュースや記事のネタになる内容

ニュースリリース



お問合せ先

導入支援・営業訪問

「興味あるけど、もっと詳しく知りたいな…」
「広報担当者に使い方のレクチャーしてくれないかな…」など

下記の連絡先からお問い合わせください。

MAIL : support@newscast.jp

TEL : 03-5363-4866

03-5363-4866（
03-5363-4866（


